Mitgliederumfrage JSS Selgis 2026

Konsolidierte Auswertung - Online-Umfrage, Juli 2026 - Seite 1/2: Mitglieder, Nutzung & Betrieb

415 angesehen - 296 abgeschlossen
37 nicht abgeschlossen

80.2%

Teilnahmerate

333

Beantwortungen insgesamt

Mitgliedsdauer (n = 315)

88.9%

Abschlussrate

Nutzungshaufigkeit (n = 312)

10:41

@ Teilnahmedauer (min)

+84

@ Weiterempfehlung (Skala
—100...+100), 88 % geben =
+60

Hauptzweck (n = 314, Mehrfachwahl)

Weniger als 1 Jahr ' 4% (13) x\(aéucﬁhge:rt”m oder . 5% (15) Jagd _ 53% (167)
1-5 Jahre G 370 1-3x pro Monat [ ] 25% (78) Ergliégietﬁﬁ‘eitsschiessen [ e
6-10 Jahre _ 29% (92) Alle 2-3 Monate _ 42% (132) Sportschiessen - 40% (126)
Mehr als 10 Jahre _ 30% (95) 1-2x pro Jahr - 24% (74 ;Ijr;z;fds)icherheitsnachweis - 36% (114)
Seltener / aktuell nicht . 4% (13 Nachweis Schitzenverein
fir Behérden . 7% (23)

Regelmassig genutzte Anlagen (n = 311, Mehrfachwahl) Verwendete Waffenarten (n = 311, Mehrfachwahl)
Elektronische Scheiben 100 m _ 59% (185) Blichse / Repetierer — 70% (217)
Restaurant _ 59% (184) Flinte — 67% (209)
Kipphasen 35 m — 50% (157) Pistole / Revolver _ 56% (174)
Laufender Keiler 50 m — 49% (151) Halbautomaten _ 35% (110)
Schiesstunnel 100 m Zugscheibe ] 47% (146) Bockbiichsflinte [ ] 34% (106)
Jagdparcours (Wurfscheiben) ] 40% (124) Prazisionsgewehr [ ] 23% (70
Zugscheibe Kurzwaffen 10-30 m [ ] 36% (113) Einkehr im Restaurant pro Besuch (n = 300)
Schiesstunnel 10-50 m Kurzwaffen _ 33% (104) Fast immer _ 40% (121)
Mini-Trap (Wurfscheiben) — 33% (102) Haufig - 13% (38)
Schiesstunnel 100 m elektronisch _ 29% (91) Gelegentlich _ 22% (65)

Selten _ 17% (50)

Nie [ ] 9% (26)
Zufriedenheit mit Betrieb & Anlagen (n = 306, Skala 1-5) - rechts: Anteil zufrieden (4+5) der Bewertenden
Zustand & Unterhalt der Schiessanlagen . 89 %
Scheiben-/Trefferanzeige . 86 %
Verfugbarkeiten (Reservation & Walk-in) . 84 %
Offnungszeiten Schiessbiiro . 88 %
Offnungszeiten Schiesstunnel (24/7) - 93 %
Wurfscheiben-Angebot . 84 %
Sicherheit und Aufsicht . 86 %
Sauberkeit (WC, Raume, Umgebung) . 88 %
B 1 (negativ) 2 3 [ 4 B s (positiv) keine Angabe Segmentwerte aus Diagrammen abgeschatzt

Online-Reservationssystem (n = 303, Skala 1-5)

Benutzerfreundlichkeit / Bedienung .
Verfligbarkeit von Zeitfenstern .
Transparenz Uber belegte Stande .

Absagen nur aktiv moglich (Mail/Telefon)

- 1 (negativ) 2 3 . 4 . 5 (positiv)

keine Angabe

JSS Selgis - Mitgliederumfrage 2026 - Quelle: umfrageonline.com (333 Beantwortungen)

84 %
81 %
81 %

43 %
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Restaurant, Vereinsleben & Zukunftsprojekte
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Restaurant Selgis (n = 301, Skala 1-5)

Kulinarisches Angebot / Qualitat | 87 %
Offnungszeiten | 92 %
R&umlichkeiten und Ambiente l 75 %
Preis-Leistungs-Verhaltnis | 91 %
Eignung fir Anlasse und Gruppen | 83 %
. 1 (negativ) 2 3 4 . 5 (positiv) keine Angabe
Gewilinschte Info-Kanale (n = 290, Mehrfachwahl)

E-Mail-Newsletter I 93% (269
Website www.selgis.ch [ ] 49% (142)
WhatsApp-Kanal _ 27% (79)
Aushang auf der Anlage - 16% (46)
Brief per Post . 8% (22)
Instagram . 6% (16)
Projekt-Priorisierung (n = 277, Ranking - Punkte)

1. Erweiterung Aussenanlage auf 200 m _ 557 (178)

2. Schiesskino _ 485 (173)
l.’ip.s%edecktes Indoor-Shooting Kurzwaffen / _ 437 (152)

4. Neubau Olympisch Trap & Skeet _ 407 (142)

5. Neubau Restaurant [ ] 363 (138)

6. Keines - nur Unterhalt des Bestehenden - 210 (113)
Wert = Punkte (Anzahl Wertungen in Klammern)

Bereitschaft zu hoherem Jahresbeitrag (n = 294)

Nein, Beitrag unverandert _ 29% (85)
Ja, bis CHF 50 zusatzlich _ 39% (116)
Ja, CHF 50-100 zusatzlich — 24% (70)
Ja, CHF 100-200 zuséatzlich - 8% (23)
Total 71 % Ja-Antworten (eine der drei Zusatzstufen), 29 % Nein.

Zustimmung zu Aussagen (n = 292, 1 = stimme nicht zu ... 5 = stimme voll zu)
E:!gslirﬁ?ldsecﬂl investieren, auch - - 37 %
ggfﬁgsgaﬁ:festehenden geht l _ 71 %
gszszsig:gjnekt muss sich selbst ' - 62 %
Lsgr\év:r:de neue Mitglieder . - 57 %

Zentrale Ergebnisse

1. Weiterempfehlung: @ +84 auf der Skala —100...+100; 88 % der Antworten liegen
bei +60 oder hoher, 55 % beim Maximalwert +100.

. Mitgliederprofil: Jagd (53 %) und Freizeit-/Gelegenheitsschiessen (53 %) sind die
haufigsten Hauptzwecke; 70 % nutzen die Anlage hochstens alle 2-3 Monate.

. Zufriedenheit Betrieb: Alle neun Betriebsaspekte erreichen 84-93 % positive
Bewertungen (4+5); Hochstwerte: 24/7-Tunnelzugang und Parkplatze (je 93 %).

. Reservationssystem: Grundfunktionen 81-84 % positiv; «Absagen nur aktiv
moglich» mit 43 % der tiefste Zufriedenheitswert der gesamten Umfrage und
haufigstes Thema der Freitext-Bemerkungen.

. Projekte: Rang 1 im Ranking ist die Erweiterung der Aussenanlage auf 200 m (557
Punkte), vor Schiesskino (485) und Indoor-Kurzwaffen/IPSC (437); 62 % erwarten, die
200-m-Anlage mindestens mehrmals pro Jahr zu nutzen.

Vereinsleben & Kommunikation (n = 293, Skala 1-5)

Information durch den Vorstand l - 82 %
Aktualitat der Website / Neuigkeiten | - 82 %
Angebot an Kursen und Instruktionen l - 77 %
Vereinsanldsse und Wettkampfe l - 78 %
Kameradschaft und Vereinsklima l - 72 %
Betreuung durch die Mitarbeiter I _ 89 %
. 1 (negativ) 2 3 4 . 5 (positiv) keine Angabe

Interesse an Angeboten (n = 233) & Freiwilligen-Engagement (n = 288)

Trainings / Flinten-Training O 4% 33
Gesellige Anlasse (Grillabend _ 21% (60)
etc.)

Vereinsmeisterschaften _ 20% (58)
Seminare _ 20% (56)
Keines davon — 33% (92)

Engagement: 30 % waren zu Freiwilligenarbeit bereit (22 % punktuell als Helfer, 9 % mit
Fachwissen, 8 % regelmassig, 5 % Vorstand) - 70 % momentan nicht.

Erwartete Nutzung neuer Anlagen (n = 290) - rechts: mind. mehrmals pro Jahr

Neues Restaurant -' 65 %
Aussenanlage 200 m - 62 %
Schiesskino | ] 53 %
Indoor-Shooting Kurzwaffen / o,

IPSC [ | ] a5 %
Olympisch Trap- & Skeet-Anlage -. 37 %

nie 1-2x/Jahr mehrmals/Jahr .monathch .wdchentlich

Mogliche Formen der Finanzierungsbeteiligung (n = 287, Mehrfachwahl)

Zeichnung von Aktien der JSS AG _ 45% (128)
Fronarbeit / freiwillige Arbeitsstunden _ 28% (81)
Einmalige Spende _ 27% (78)
Hohere Standgebiihren akzeptieren _ 27% (77)
Gewahrung eines Darlehens - 15% (42)
Vermittlung von Sponsoren / Génnern - 10% (30)
Keine finanzielle Beteiligung méglich _ 22% (63)

. Finanzierung: 71 % wurden einen héheren Jahresbeitrag bezahlen (39 % bis
CHF 50); meistgenannte Beteiligungsformen: Aktienzeichnung (45 %) und Fronarbeit
(28 %); die Aussage «investieren auch bei Schulden» erhalt 37 % Zustimmung,
«Unterhalt vor Neubau» 71 %.

. Kommunikation: E-Mail-Newsletter mit 93 % der meistgewiinschte Kanal (Website
49 %, WhatsApp 27 %, Brief 8 %, Instagram 6 %).

. Restaurant: 53 % kehren fast immer oder haufig ein; Preis-Leistung 91 % positiv,
Raumlichkeiten/Ambiente mit 75 % der tiefste Restaurantwert.

. Vereinsleben & Engagement: Kameradschaft/Vereinsklima mit 72 % der tiefste
Wert dieses Blocks; 33 % wiinschen keines der Zusatzangebote (meistgenannt:
Flinten-Trainings, 47 %); 30 % waren zu Freiwilligenarbeit bereit, 70 % momentan
nicht.

Hinweise: Bei Skalenfragen (1-5) sind die Segmentwerte aus den Original-Diagrammen abgeschatzt (+ wenige Antworten); alle Gbrigen Zahlen exakt ibernommen. Prozentwerte bei Mehrfachwahl (ibersteigen Seite

100 %. n variiert pro Frage (277-315)



